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. Weise genieBen: bei einer Thalasso-Behandlung, in gemdatli-
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Die Positionierung

Die Nordsee ist die bekannteste Tourismus-Destination
in Deutschland. Jeder kennt sie und einige ihrer reiz-
vollen Facetten. Gerade weil viele Menschen heute auch
den milden Siden selbst erlebt haben, wird die Nordsee
leicht als rauh und unwirtlich eingeschatzt.

So ist die Nordsee eine attraktive Destination in der
warmen Jahreszeit, insbesondere in den Ferien. Hier gibt
es oft Kapazitatsprobleme. In der Ubrigen Jahreszeit
kommen dagegen weit weniger Besucher. Das grdBte
Entwicklungspotenzial fur den Nordsee-Tourismus liegt
deshalb in der Zwischen- und Nebensaison. Daflr
wurde eine zielfUhrende Positionierung gefunden.

Das ganze Jahr Uber bietet die Nordsee frische, mit Aeroso-
len angereicherte Luft, ihr berhmtes Reizklima. Man kann
es auch bei kaltem und schlechtem Wetter auf vielfaltige

chen Unterklnften bei guter Verpflegung, auf Spaziergangen
am Meer. So spricht die Nordsee gerade die stressgeplagten =
Stadter an, die immer auf der Suche nach einer kleinen
Auszeit sind. An der Nordsee gewinnt man seine
Abwehrkrafte, seine Leistungsfahigkeit und seine innere
Ruhe zurlick. Das bringen wir auf ein Wort:



Das Logo

Das Logo ist das am haufigsten eingesetzte Design-
Element. Es soll schnell flir die Marke stehen und alles
abrufen, was man in Verbindung mit der Nordsee erinnert.
Auf schmuickendes Beiwerk wird verzichtet, damit das
Logo pragnant ist, sich in komplexen Umfeldern gut trennt
und somit schnell erinnert werden kann.

Der Positionierung folgend ist das Logo leicht und weit
gehend zeitlos. Die wehende Fahne bildet eine gedankli-
che Bricke zum Positionierungswort ,Durchatmen.” Zur
Verwendung in elektronischen Medien gibt es auch eine
bewegte Version.

Die Logofarben sind weil3 oder blau:
RGB: R-35 G-109 B-176
CMYK: C-84 M-54-Y-1 K-0

Pantone: Pantone 660C

Ein weiBes Logo wird immer dann eingesetzt, wenn
die Farbe Blau ungeeignet ist.

In der Schwarz-WeiB-Darstellung ist das Logo weiB
oder schwarz.
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Logoeinsatz Dachkommunikation

Die Nordsee bildet das Dach flr eine Reihe von
Mitgliedsunternehmen. Ein Dach befindet sich Ublicher-
weise oben und gleiches gilt auch fur unser Logo.
Daflr sprechen weitere Grinde:

Bei vielen Anwendungen ist der untere Bereich des
Layouts schlechter zu erkennen. Europaer lesen
grundsatzlich von oben links nach rechts unten.

Das Element, das die Aufmerksamkeit als erstes
wecken soll, gehdrt nach oben links. Hier findet sich
in der Regel der Bildeinstieg, die Headline oder beides.
Diesen Platz halt das Logo frei.

Mit dem Positionierungswort ,Durchatmen.™ lenken wir
das Augenmerk auf die Nordseeluft, da man diese bei
jedem Wetter genieBen kann.

Es gilt also:

Das Logo steht oben rechts.

Links neben dem Logo sollen auBer dem Hintergrund
keine Gestaltungselemente stehen.

Das Logo steht grundsatzlich waagerecht.
Eine senkrecht wehende Fahne ergibt keinen Sinn.
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Die Positionierung des Logos

Auf allen Medien der Dachkommunikation wird das Logo
anhand folgender Koordinaten positioniert: @

A - Abstand zum rechten Rand entspricht Breite
Buchstabe “e”, ist aber nie kleiner als 3 mm

B — Abstand (obere Kante Wimpel) zum oberen Rand
entspricht Héhe Buchstabe “e”, ist aber nie kleiner als
4 mm
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Die Nordsee Dachkommunikation

Auf allen Medien der Dachkommunikation wird das Logo
anhand folgender Koordinaten positioniert:

A - Die Position des Logos erfolgt entspechend
der Angaben auf Seite 5

B - Headline. Font Thesis Sans Italic, linksblndig oder
zentriert, VH variabel, Laufweite 0, ZA automatisch

C - Hintergrundmotiv. In den entsprechenden Bereichen
so modifiziert, dass die Lesbarkeit der Typografie
gewahrleistet ist

D - Copy. Font Thesis Sans Plain, VH variabel, rechtsbindig,
(bei langeren Texten linksblndig, aber rechts geankert), von
unten aufbauend, Laufweite 0, ZA automatisch

Die Typo druckt in folgenden Farben:

Nordsee-Blau: RGB: R-35 G-109 B-176
CMYK: C-84 M-54-Y-1 K-0 Pantone: Pantone 660C

Schwarz: RGB: R-26 G-23 B-27 CMYK: C-0 M-0-Y-0 K-100
Pantone: Pantone 426C

Weil3: RGB: R-255 G-255 B-255 CMYK: C-0 M-0-Y-0 K-0
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Beispiele Nordsee Dachkommunikation
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Durchatmen

Nordseeurlaub purl GenieRen Sie die Weite der niedersachsischen Nordsee,
das besondere Reizklima und das Weltnaturerbe Wattenmeer.

-

Nordseeurlaubpur!

GenieRen Sie die Weite der

niedersachsische Nordsee, das

besondere Reizklima und das
Weltnaturerbe Wattenmeer.

: Xy
Nordseeurlaub pur! GenieBen Sie die Weite der nledersach5|schen Nordsee -
.das besondere Reizklima und das Weltnatu rerbe Wattenmeer.
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Das Logo im Online Einsatz

Im Internet steht das Logo im oberen rechten Header- Zur Anwendung kommt hier ein animiertes GIF.
Bereich. Auch im Web entspricht die Position den Angaben
auf Seite 5.

Nordsee= (~—

Navigator ™~

ecatin e [ 117 St i Angaben, Sogiissien, o sahen £ kb, Seimen Fresnden
e

So sieht es bei uns aus! Magazin "die nordsee,
Foss- und Vides- Entoeckusgassur sieben Inseln - eine Kiste™ [

Erisachan e Fotse Vidass Lrel Wadcamtase:
oo b, ' w basai O Dol 31

Magazin "die nordsee"” bestellen Bremerhaven
EWE- 2012 Leuihmiorme
— Familio

Online buchen  Barkum e undimdsrsien Thajaesn
Partnor-Hotal =% giqiy goin  insoln und Kilste




Unerlaubte Anwendungen

GroBe:
Das Logo darf nicht kleiner als 1 cm Breite gedruckt
werden.

Form:
Das Logo darf nicht verzerrt werden.

Farbe:
Das Logo darf nicht in anderen Farben als dem
definierten Blau oder WeiB3 gedruckt werden.

Geeigneter Hintergrund:
Das Logo sollte sich immer deutlich vom Hintergrund

trennen.

Es ist auf Farbkontrast zu achten.

Unruhige Hintergrinde muissen beruhigt werden, z.B.

durch (Transparent-)uberleger oder Bildbearbeitung.

FALSCH
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,

Gastgeberverzeichnisse

Treten die Mitglieder gemeinsam mit gleichartigen
Kommunikationsmitteln auf, z. B. mit Gastgeberverzeich-
nissen, soll der Familienverbund schnell und deutlich
sichtbar werden.

Dafir wurde fur die Gastgeberverzeichnisse ein weiBer,
torformiger Rahmen mit definierter Position des Logos
entwickelt.

Der torférmige Rahmen kann bei Bedarf mit einer Linie
umrandet werden. Die Linie druckt Nordsee-Blau in einer
Starke von 1 pt bei einem A4 Endformat. Bei gréBeren
Medien andert sich die Starke der Outlinie proportional
zum Endformat.

Die Position des Logos erfolgt entspechend der Angaben
auf Seite 5 immer rechts oben.
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,
Gastgeberverzeichnisse A5

Beim Beispiel-Format A5 baut sich der weiBBe torférmige
Rahmen wie folgt auf: A

die nordse&

A — Die Hbhe des oberen torférmige Rahmens betragt

B - Die Breite des Logos betragt 40 mm. Das Logo ist JE

rechtsbiindig am seitlichen rechten Rahmen positioniert 71l im Social Web.

®
+®

C und D - Die auBere Breite des torformigen Rahmens
betragt (jeweils) 4,5 mm
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,
Gastgeberverzeichnisse A4

Beim Beispiel-Format A4 baut sich der weiBe torférmige
Rahmen wie folgt auf: A
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A — Die Hbhe des oberen torférmige Rahmens betragt

20 mm

@ SPIEKEROOG 4@
B — Die Breite des Logos betragt 57 mm. Das Logo ist L
rechtsbindig am seitlichen rechten Rahmen positioniert

C und D - Die auBere Breite des torformigen Rahmens
betragt (jeweils) 6 mm
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,
Gastgeberverzeichnisse, Ubrige Formate

Bei abweichenden Formaten baut sich der weiBBe
torformige Rahmen anhand folgender Koordinaten auf: @

die nordseé

A - Die Hbhe des oberen torférmige Rahmens

ist aber nicht kleiner als 14,5 mm

®
entspricht gerundet 6,9 % der H6he des Mediums,
@ SPIEKEROOG 4@

s _ NORDSEEINSEL NATURLICH
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B - Die Position des Logos erfolgt entspechend
der Angaben auf Seite 5, das Logo ist nie kleiner als
10 mm in der Breite

C und D - Die duBere Breite des torférmigen Rahmens
entspricht gerundet 3 % der Breite des Mediums, ist aber
nicht kleiner als 4 mm
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,

weitere Printmedien

Bei individuellen Kommunikationsmitteln einzelner
Mitglieder wird das Logo dort eingesetzt, wo es thema-
tisch am sinnvollsten ist. Das Logo kann mit weiBem Rah-
men oder ohne weiBen Rahmen auf den Titel der weiteren
Printmedien gesetzt werden.

die nordsee

INSEL

ffamy o A A
\ [ —_— Q‘\-.

N

—
=
=
rm
—
= —
—
| — ]

" 2t herinsel

8

Die Position des Logos erfolgt entspechend der

Angaben auf Seite 5 immer rechts oben. Die GrdBe des
Logos variiert von 10 mm Breite (minimale GrdBe) bis
82 mm Breite (Anwendung im A3 Format), entsprechend
etwa 25% bis 30% der Format-Breite.
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,
Beispiel Juist
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,
Beispiel Neuharlingersiel
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,

Beispiel Norderney
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Logoeinsatz bei Mitglieder-Kommunikation,
Online Auftritte

Das Nordsee Logo ist rechtsbiindig mit dem Inhalt des Um Raum flr die Positionierung des Nordsee Logos zu
Mitglieder Online Contents ausgerichtet. Das Logo wird als schaffen, wird der bisherige Mitglieder Online Content
GIF (statisch oder animiert) zur Verfligung gestellt, um die im GIF definierten Werte nach unten gerutckt.

die korrekten Abstdnde sind bereits integriert.

die nordsee

ERLEBEN  MEIN URLAUB BUCHEN INSEL  SERVICE
WETTER WASSER
3 15.4° 13°
WIND
i
g_.p} 54,1 km/h sen: s kmh
Q wrncaus

) URLAUBSPLANER

) UNTERKUNFTE

A Moreeg, TI08 2011, 71 Une, gett on mad Borvu Frting, 3. Jus, 20 L, Kurvaa. im Ratvmany
S Konzaris. 08 untor Sen Obersegrit
Hoaveriakog” T weht Justus Frant oen neuen

el der
S Wik 1838/1830, i #kch Fricdiis Chon unt

et Enmasg und das besondens Exva. g
Foesermchuiel mE 12 Lhstem Hohe.

i o VERANSTALTUNGEN
Anmaidung unser Tl.: (422 S2340T7.

* Yeders inkrmasonen J ANREISE

Tradtatsonell £ Mingster Start st der Urigy “Mesoedes” ecleben
Borkumer Jazztage 2011 Borkum-Helgoland-Regatta 2011

@i‘ j




